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OBJETIVO

= En la Historia del Consumo en la Espafa contemporanea he tratado de
presentar los rasgos generales de la evolucion de los modelos de
consumo siguiendo la evolucion de los principales bienes que componian
la tradicional norma de consumo del modelo de consumo de masas
(electrodomeésticos, automoviles, vivienda/ciudad) organizando dicha
evolucion en cuatro grandes modelos de consumo:

» El modelo de consumo de masas (1973-1985).

El modelo de consumos segmentados (1985-
1993/1994),

JASE El modelo glocal de consumos financiarizados
el (1994-2008).
' El modelo glocal de consumos digitalizados (2009-
2020).

> En el contexto de:

» Las dinamicas politicas, sociales, econémicas,
tecnologicas y de consumo existentes.

 Las caracteristicas singulares de las crisis que los
alumbran.
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LOS CONTEXTOS DE LOS MODELOS DE CONSUMO.

= He tratado de situar la evolucion del consumo en el contexto de las crisis que han
sacudido a la sociedad capitalista en estas ultimas décadas, desde la gran crisis
del petroleo de 1973, hasta la de la pandemia, poniendo de manifiesto.

» La importancia de cada tipo de crisis en el cambio/evolucion de los modelos de
consumo.

» El impacto de los cambios en los marcos geopoliticos en las estrategias
empresariales y en los modelos de produccion y consumo.

« La importancia de las luchas, los conflictos sociales y las decisiones politicas.
« La imbricacion y la articulacion entre el espacio de la produccién y del consumo.
» El impacto del consumo en la crisis climatica.
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Miner®s y policas, cara a cara durante b huelga del 84-85




. FUENTES DE DATOS E INFORMACIONES

= En el texto hay, quizas, una profusion de datos e informaciones que
pretenden constituir, por si mismos, una especie de fuente documental,
de archivo de la evolucion del consumo desde 1973 al 2020.

= ESTADISTICAS (INE, EGM-AIMC, ANFAC SERIES HISTORICAS BBVA,
MINISTERIOS, BANCO DE ESPANA...)

= INVESTIGACIONES CUALITATIVAS (CIMOP...)
= DOCUMENTACION DIVERSA, BIBLIOGRAFIA.

= DATOS E INFORMACIONES INTERNACIONALES (OCDE, INSEE,
CREDOC...)

= El objetivo de esta presentacion de datos (tablas, cuadros, graficos,
figuras) es doble:

» Ser la base empirica de la narrativa del texto.
« Permitir a sus posibles lectores y lectoras realizar sus propios analisis.



. DESARROLLO DE CADA ETAPA O MODELO DE CONSUMO

= El texto esta organizado en cuatro grandes apartados correspondientes a
las cuatro grandes etapas que se analizan siguiendo una secuencia
similar.

« Contexto social e ideologico (Poblacién ocupada, dinamicas de cambio
sociocultural...)

* Presentacion de los principales datos de evolucidon de los diferentes
ambitos de mercado:
» Electrodomésticos linea blanca.

Electrodomésticos linea marron.

Automoviles.

Vivienda.

Informatica/Nuevas tecnologias de la informacion

« Dentro de cada espacio de consumo se presentan algunas lineas de
publicidad significativas de dichos consumos y algunos ejemplos de la
evolucion de algun tipo de producto/marca que ejemplifique dicha
evolucion.

» Se finaliza cada epigrafe con una presentacion sintética de las tensiones
de los mundos imaginarios del consumo y la publicidad dominantes
en-cada etapa.



PRINCIPALES TENSIONES MANIFESTADAS EN EL IMAGINARIO PUBLICITARIO EN LOS ANOS 70

Y PRIMEROS 80.

ta publicidad como espacio
de promocion de los
procesos.de modernizacion
y de configyracion de las
clases medias funcionales
como centro de la sociedad

TRADICION. .  espafiola.

CLASES
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FUNCIONALES,Y
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MODERNIDAD

PRINCIPALES TENSIONES MANIFESTADAS EN EL IMAGINARIO PUBLICITARIO EN EL MODELO DE
CONSUMO GLOCAL EN LA POS-CRISIS DEL 2008.

La publicidad como espacio de
prormiacion de la apuesta digital
como vector e impulso de una
nueva oleada de la
modernizacionsocial y de la
entronizacion del individuo-
marca.
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SIMBOLICO.



Si piensa “FRIAMENTE“ '

compraré

Kelvinator
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Entre el Ford Fiesta
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ESPANA CONTEMPORANEA.

MODELO NACIONAL/LO ANALOGICO
A

LA EVOLUCION DE LOS MODELOS DE CONSUMO EN LA

MODELO GLOCAL/LO DIGITAL

A

HASTA MEDIADOS ANOS
80 (UE)
MODELO NACIONAL DE

HASTA CRISIS 1994
DESARROLLO DE LOS
CONSUMOS

MODELO DE CONSUMO
“GLOCAL”
A PARTIR DE LA CRISIS DE

CRISIS 2008 Y ANOS
POSTERIORES

CONSUMO DE MASAS SEGMENTADOS

J Nacimiento Ampliacion del consumo y
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1994

Masificacion y democratizacion
del consumo “clasico” y
nacimiento
de nuevos modelos de
consumo.

Importante contraccion de los
CcONsSumos.
Afianzamiento de los consumos
de nuevas tecnologias y de la
personalizacion de los
consumos

La “clase media”
Electrodomésticos Linea
Blanca.
Automovil.

La clase media alta
Equipamientos
“entretenimiento”. Linea
Marroén.
Ampliacién gamas de
automoviles.

Desarrollo de
segmentaciones mas
“globales” y mas “locales”
Nuevas generaciones de
productos y servicios.
Innovacion y Nuevas
Tecnologias de la
Comunicacion..

Intensificacion de la
desigualdad y la
segmentacion de rentas y
salarios.

Importante fractura
generacional.
Desarrollo de la digitalizacion,
del internet de las cosas. La
integraciéon domética.
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DE CONSUMO NACIONAL
DIFERENCIADO

Y COMPARTIDO \

Légica de la DISTINCION

Légica de la DIFERENCIA

PLURIVERSOS
SIMBOLICOS.
(ciber-élite global, mass
market, low cost)

PLURIVERSOS SIMBOLICOS
ACENTUADOS.

A

Légica de la INNOVACI()N]

Légica de la NEO-DISTINCION




Hasta
mediados de
los 80°(UE)

Hasta la
crisis de
1994

A partir de la
crisis de
1994

LA EVOLUCION DE LAS TIPOLOGIAS DE LAS CIUDADES, LAS
VIVIENDAS Y LA DISTRIBUCION DEL HOGAR
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Hasta

mediados de
los 80°(UE)

UN CAMBIO EN LOS MODELOS DE CONFIGURACION DEL MERCADO.

LA EVOLUCION DE CENTRALIDAD DE

LOS MEDIOS DE COMUNICACION
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LA GLOCALIZACION Y LOS CAMBIOS EN LOS MODELOS DE
CONSUMO. LA FINANCIARIZACION.
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CONSUMOS DIGITALIZADOS E IMPACTO CLIMATICO DE LOS
CONSUMOS.
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